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L’ Equilibre entre esthétique et efficacité !
Objectifs exprimés par le client : moderniser la présentation graphique et
harmoniser la présentation des différents contenus.

Mais au-dela de la problématique esthétique, nous avons trés vite identifié
la nécessité de retravailler complétement le zoning (= distribution des
contenus au sein de la page — occupation de l'espace écran) afin
d’améliorer sensiblement I'acces aux offres et 'efficacité générale.

REFONTE GRAPHIQUE ET ERGONOMIQUE DE LA PAGE D’ACCUEI L
INTEGRATION VIA UN EXTRANET

Le Diagnostic Plus de dynamisme et de chaleur Fonctionnalité et efficacité commerciale
La 1¢ phase du projet a été consacrée a Les contraintes Un bandeau de haut de page d'identification
lidentification des attentes précises du client. Le bandeau de haut de page de marque et de navigation (qu_i se retrouvera
3 réunions de conception ont été nécessaires La largeur de la colonne de gauche sur ]’ensemble des pages intérieures.
pour cadrer les objectifs de la refonte. La palette de couleurs o La ligne de cqrrlmande etdesuivi de
Celles-ci. ont mis en lumiere une nécessité La palette de goqleurs utilisée a été . commande (telephone + plate-forme en ligne)
O . , o largement enrichie notamment avec la reprise  Au centre, les produits  classés suivant
de revoir assez profondement 'organisation de la signalétique « couleur » des différents vocation, avec un traitement similaire et des
des acces aux différentes informations produits. éléments d'identification clairs. Cette zone
présentes sur la page d’accueil. Le lignes d’harmonie comprend également les engagements
La dimension trés rectiligne a été largement ~ d’Amen sur 'ensemble de son offre.
En conclusion , la concertation et les adoucie par la reprise de formes arrondies Sur la colonne de gauche en bleu des
échanges ont abouti & un cahier des charges  sur I'ensemble de la page afin de créer une informations a forte actualisation (offres
assez éloigné de ce qui avait été émis lors du  plus grande harmonie entre les différents promo, nouveautes, événements, ...).
1¢" brief client. blocs. Sur la colonne (;Ie gauche en gris , les
. . : services complémentaires.
En effet, notre_ intervention (_et pos o Les w:suels i ‘ ‘ ‘ Une signature de bas de page qui reprend
recommandations ont favorisé une réflexion Des visuels mélant dimension humaine et les informations légales, les liens vers les
de fond chez le client et donc I'abandon d’'un technique ont été introduits afin de conférer affiliés internationaux et les logos des
certain nombre d’'idées de principe initiales. une dimension plus chaleureuse (service). partenaires.



